
 

 

Die Regionalwert-Matrix ist eine Zusammenfassung des jährlichen Regionalwert-Berichtes, in dem die nachhaltigen Leistungen des 
Partnerbetriebes anhand von 80 Kriterien erfasst werden. (Datengrundlage: 2021) 

 

 

 

Momo 
 
Bioladen 
Momo ist ein 1983 gegründeter, inhabergeführter Bioladen in 
Bonn-Beuel mit integriertem Bistro und Bio-Metzger und haus-
eigenem Lieferdienst. 
 
Das sehr regional aufgestellte Sortiment spiegelt sich wider in 
der großen Käsetheke mit über 180 verschiedenen Sorten, in 
der Brottheke mit fünf lokalen Biobäckern, in der umfangrei-
chen Palette an Milchprodukten sowie vor allem im Obst und 
Gemüse. Zudem gibt es Produkte rund um Haut & Haar sowie 
Haus & Garten. 
 

Kontakt 
Bioladen Momo 
Hans-Böckler-Straße 1 
53225 Bonn 
 
Telefon: 0228 462765 
info@bioladen.com 
www.bioladen.com 

 
Ökologie 
Rohstoffe und Produktauswahl 
 100% Bioprodukte nach EU, Verbandszugehörigkeit bevorzugt 
 Bevorzugt Produkte von ortsansässigen Kleinbetrieben & 

dezentralen Strukturen.  
 Bevorzugt alte und samenfeste Sorten  
 Vermeidung von Konzern-Bio 
 
Klima und Umwelt 
 100% Strom aus erneuerbaren Quellen 
 Heizung und Klimatisierung optimiert und mit erneuerbaren 

Energiequellen. Eigene Bürger-Solaranlage und Kraft-Wärme-
Kopplungs-Anlage.  

 Keine Flugware, Lastrad-Lieferdienst, Transportoptimierung 
 Verpackungsvermeidung, zahlreiche Produkte in 

Mehrwegverpackungen, kein PET, recycling-Obstnetze made- 
in-germany. 

 Dachbegrünung 

 
 

 

Soziales 
 
Arbeitsplätze & Fachwissen 
 1 Unternehmer 
 37,5 Festangestellte 
 10.5 Fachkräfte 
 Eigenverantwortung, Mitbestimmung und sinnvolle 

Tätigkeit, Weiterbildungen für Mitarbeiter*innen. 

Betrieb in der Gesellschaft  
 1-4 Auszubildende 
 2 sozial benachteiligter Beschäftigter 
 Schülerpraktika 
 Engagement in Regionalwertpartnerschaft 

 

Regional-Ökonomie 
 
Regionale Wirtschaftskreisläufe 
 Einkauf: 10% robe Schätzung Beschaffung aus der Region 

(75km); 
 Verkauf: 100% Absatzvolumen in der Region (75km). 

Regionale Vernetzung und Kooperation 
 Kooperation mit zahlreichen regionalen Betrieben auch aus 

dem Regionalwert Partnernetzwerk. 
 Viele langjährige Partnerschaften und Kooperationen.  

Regionale Spezialitäten und Erhalt von Kulturerbe 
 Regionale Spezialtäten und traditionell hergestellte 

Produkte im Sortiment. 
 Streuobst und lokale Streuobstsäfte 

 


